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MONTBLANC MEISTERSTUCK SOLITAIRE
SILVER FIBRE GUILLOCHE FOUNTAIN PEN

Montblanc,

la de James Bond

Digna de figurar en el Guiness y hasta en el Museo de Arte de New York, presente cuando hay
que poner la firma en momentos significativos de la vida personal o en importantes acuerdos
entre hombres de Estado, Montblanc, mds que una marca, es sinonimo de lapicera. Su fama estd
bien ganada: desde el principio sus fabricantes apuntaron a la belleza y a la perfeccion. Aqui la
trayectoria de una pluma que sigue volando muy alto.
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MONTBLANC ETOILE RESINA

omo toda leyenda, los origenes

de Montblanc parecen situarse en

un lugar y un tiempo imprecisos.
A ello contribuye el hecho de que sus
archivos hayan desaparecido en el afio
1944, tras un bombardeo durante la
guerra. Se sabe, sin embargo, que en el
aflo 1906 un papelero de Hamburgo,
junto con un banquero y un ingeniero,
decidieron dedicarse a la elaboracién de
plumas. Al cabo de un afio, los tres
socios incorporan a un nuevo accionis-
ta, C. J. Voss, y fundan, en la ciudad

citada, la Simplo Filler Pen Company,

con la idea de elaborar plumas con su
propia reserva de tinta, faciles de utili-

Las nuevas plumas
Montblanc

La Meisterstiick, sigue produciéndose en
pluma, boligrafo, roller y portaminas. A ella
se agregan hoy la serie Bohéme, con piedra
azul y también con piedra negra, marrén y
roja y la Starwalker, compuesta por las fami-
lias, Rubber, Resin, Doue y Cool Blue.
También surgieron ediciones especiales ins-
piradas en grandes divas, como la dedicada
a Greta Garbo, con cuerpo negro, capuchén
color crema y una perla de Akoya en el clip.
La ultima de estas ediciones tiene como
motivo a Marlene Dietrich.

La linea mas reciente se denomina Etoile,
con un cuerpo de perfil sensual y un diaman-
te talla Montblanc que flota en la béveda
transparente de su capuchon.

MONTBLANC ESTILOGRAFICA STARWALKER COOL BLUE

zar'y de la mas alta calidad: adids tinte-
ros, manchas de tinta y dedos tefiidos.

Al cabo de un corto tiempo, esta socie-
dad es adquirida por C. J. Voss y dos
nuevos socios, C. W. Lausen y W.
Dziambor, considerados los tres como
los auténticos fundadores de Montblanc,
si bien sus primeros productos aun no
tenian ese nombre. El que eligieron
entonces, tenia relacion con la moda de
aquellos afios: buscando atraer a una
clientela distinguida, y dado que Francia
representaba la cumbre de la exquisitez,

nombraron las plumas “Rojo y negro”,

en alusion a la obra de Stendhal. Por
cierto, tales eran sus colores: negro para
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su cuerpo de ebonita y rojo para la
extremidad de su capucha.

Muy pronto la nueva pluma, técnicamen-
te perfecta, cuya publicidad proclamaba
que no producia manchas, cobr6 un gran
éxito y adquirié el simpatico sobrenom-
bre de “Caperucita Roja”. Pero tal apelati-

vo no resultaba tan gracioso a los socios

de la firma, que lo consideraban innoble
en relacién a la excelencia de su produc-
to. Por ese motivo decidieron cambiar el
color rojo del capuchon por el blanco.
Pero aun distaba de tener el aspecto pre-
sente, y es en ese momento cuando una
ocurrencia fortuita cambia la historia.
Segun se cuenta, fue durante una partida
de cartas que surgié tanto su forma como
su actual nombre: la pluma iba de mano
en mano entre los participantes, mientras
se les preguntaba su opinidn. Entremedio
del humo de los cigarros, alguien dijo:
“¢Por qué no denominarla Montblanc?
Al fin y al cabo, su cuerpo es tan negro
como el de la montaia, tiene también su
cumbre blanca y es la mas grande entre
sus pares”. El comentario fue tan acerta-
do que, a partir de ese instante, la empre-
sa paso a denominarse asi.
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En 1913, el caracteristico e inconfundi-
ble logo con seis puntas, que representa
los seis valles nevados de la cumbre, se
convierte en marca registrada y, un afio
mads tarde, reemplaza al circulo blanco
en todos los capuchones.

Meisterstiick, una obra maestra

En aquellos comienzos de siglo, tanto en
Alemania como en el resto del mundo,
muchos fabricantes se lanzaban a produ-
cir plumas de calidad. Los emprendedo-
res socios de la manufactura Montblanc
decidieron dar otro paso creando una
pluma tan perfecta que se destacara de
las demas. Es asi como, en 1924, nacio la
pluma Meisterstiick, en alemdn obra
maestra, de nobles materiales y producto
de una elaboracién artesanal, elaborada
por artifices que depositaban en su labor
afios de estudio y de oficio.

El éxito no solamente es internacional,
sino de tal magnitud que la pluma se
convierte en la mas célebre del mundo,
imponiéndose como el verdadero sim-
bolo de la escritura y encarnando una
belleza perfecta e intemporal.

Los primeros ejemplares eran safeties y con-

Curiosidades de
Montblanc

* Elevada al rango de objeto de arte, la
Meistestuck gano su lugar en la coleccion
permanente del Museo de Arte de New York.

* En 1974, Roger Moore, alias James Bond,
utiliza una 149 de oro en “The Man With The
Golden Gun" para matar al malvado que
interpreta Christopher Lee.

* El lujo supremo fue alcanzado por la
«Meisterstiick Solitaire Royal» con 4.810
diamantes individualmente esculpidos en 35
facetas, cuyo valor se aproxima a los
125.000 dolares.

* Si bien algunas operaciones mecanicas de
la produccion han sido automatizadas con el
tiempo, la realizacion de toda estilografica
Montblanc es debida a mas de cien opera-
ciones manuales. Las tradicionales técnicas
permanecen tal como las concibieron los
fundadores de la firma: se comienza por esti-
rar la cinta de oro que sirve de materia
prima, con el propdsito de afinar el extremo
de la futura pluma. Luego, el artesano recor-
ta su forma con un sacabocados. Y, con una
punta de Iridium, hace un corte de poco mas
de un centimetro. Se crea asi la ranura que
permitira un infimo deslizamiento de la tinta
cuando las dos puntas se aparten al contac-
to con el papel.

* En los talleres donde se confeccionan las
plumas, no debe oirse ningtin sonido, salvo
el de la pluma Montblanc sobre el papel
cuando es probada a mano. Asi los artesanos
saben cuando el sonido del plumin denota
su perfeccion.

* El troquelado, el soldado, pulido, el cortado
y el revestimiento con platino son llevados a
cabo en diversas etapas y cada una es con-
trolada por los expertos con ojos y oidos
muy atentos.

* En los pasillos de la manufactura se ve
una serie de retratos de Jefes de Estado del
siglo XX en el instante de firmar un tratado
con la ayuda de una Montblanc.

* Entre otros, han utilizado plumas
Montblanc: Colette para escribir su serie de
Claudine, Romain Gary, Kennedy y Adenauer
(es famosa la escena de 1963 en que uno de
ellos ofrece al otro su pluma Meisterstiick),
Juan Pablo Il y Nicolas Sarkozy.




feccionados en ebonita negra, con una gran
pluma de oro entrante. Habia tres modelos
con los numeros 25, 35 y 45, respectiva-
mente, que indicaban su precio en marcos.
Con tal acabada pieza, el crecimiento de
la firma se acelera, a tal punto que
afios 1920,
Montblanc estd presente en mas de
sesenta paises,
publicitarias sensacionales, como estilo-
graficas gigantes sobre los techos de
automdviles o aviones con el logo.

desde finales de los

generando campaiias

En el espacio de pocos afios, se producen
novedades significativas. En 1928 se
introduce como material el celuloide,
dando lugar al color en las estilograficas.
En 1930 aparece otro elemento caracteris-
tico que permanece hasta nuestros dias: la
cifra 4810, que es la altura del Mont Blanc,
se graba en todas las plumas de oro, indi-
cando la alta calidad del producto.

En 1934, inspirdndose en el Art Déco, se
modifica el disefio de la estilografica, dando
forma al modelo que conocemos en la
actualidad. Ya para esa época, una pluma
Montblanc era simbolo de opulencia.

En 1935 la firma acentua el valor de sus
estilograficas proponiendo para ellas

N7 !IHHHH#//”I/ IIrr7r77777

garantias de por vida: prueba de una
calidad irreprochable.

Faltaba aun un ultimo detalle para darle a
la estilografica un toque definitivo: luego
de haberse utilizado el sistema safety (de
pluma entrante y carga a cuentagotas) y el
lever-filler (ideado por Sheaffer), en 1938
Montblanc finalmente adopta el sistema
de carga a pistdén telescopico.

Rumbo hacia el mito

Durante la guerra, la fabrica y los archi-
vos de la empresa quedan destruidos.
Pero fiel a la perseverancia y al brio que
la caracteriza, en 1946 ya esta reconstrui-
da para seguir produciendo nuevas series
de plumas. Asi, en 1948, surge una nueva
serie de Meisterstiick, la 140, cuyas plu-
mas llevan los numeros 142, 144 y 146.
El camino ya estd preparado para la
estilografica que se convertiria en un
verdadero mito: como hijo esplendoro-
so, en 1952 surge la Meisterstuck 149 y
de inmediato obtiene tal éxito que, en
1959, todos los demas modelos de la
manufactura son dejados de lado.

El cuerpo de la estilografica, de estilo
intemporal, se confecciona ahora con
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resina termopldstica moldeada y la
pluma con un nuevo método de molde-
ado por inyeccion.

Con cargador a émbolo, tiene un plumin
artesanal de oro de 18 quilates con
incrustaciones de platino, tres anillos
plaqué oro y clip plaqué oro.

Ha nacido un cldsico, una leyenda, el arque-
tipo de estilografica, un objeto de adoracion.
En el afio 1992, una Meisterstuck tapi-
zada de 4810 diamantes es inscripta en
el Guiness de los récords como la lapi-
cera mas cara del mundo.

Las series especiales

Un capitulo aparte merecen las series
especiales que Montblanc comenzé a
producir para celebrar el nacimiento de
su estilografica emblemadtica. Algunas
de ellas apenas cuentan con setenta y
cinco ejemplares para todo el mundo.
En 1992 surgen dos series en homenaje
a mecenas, “Patron of the Art” (4.810
ejemplares) y escritores célebres,
“Writers Edition”, tanto
“Annual Edition” y diversas ediciones
aniversario de produccion limitada y

como la

piezas conmemorativas.
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MONTBLANC MARLENE DIETRICH 1901
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